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GERCEKLIK, MERAK VE DUYGU:
TikTok Neslinin Yeni Icerik Kodu

Dr. Ogr. Uyesi Ozge Ozkok Sisman

Yeni Medya ve iletisim Boliimii

Dijital iletisim ortamlarinda igerik dretimi, son
yilllarda belirgin bir dénlisiim gegirmektedir.
Sosyal medya platformlarinin yayginlasmasiyla
birlikte icerik Uretimi, bireysel kullanicilarin giin-
delik yasam pratiklerine entegre olmus ve pro-
fesyonel Uretim anlayisinin sinirlanni agmistir.
Platform temelli algoritmalar, kullanicilarin kar-
sllastigi icerik sayisini artirmis, bu durum dikkat
odaginin dagiimasina neden olmustur. Ortaya
¢tkan yogunluk ise dijital ortamda g6riindr ol-
may! zorlastirmis ve icerik Ureticileri agisindan
yeni bir rekabet alani olusturmustur. Bu déni-
stim sirecinde izleyici davraniglan da pasif ice-
rik tiketen bir konumdan uzaklasarak igerikle
bag kurmayi, kendilerini anlatinin iginde hisset-
meyi ve kesif duygusunu canli tutmayi dnem-
seyen bir yapiya yénelerek énemli dl¢lide de-
Gismistir. Kisa video Uretimine olanak sagla-
yan platformlar da bu degisimin en net bicimde
gbzlemlendigi alanlar arasinda yer aimaktadir.
Bu platformlar, icerik Uretim pratiklerini ddn(s-
turen kultdrel dinamikler Uretmekte ve anlati bi-
cimlerini yeniden sekillendirmektedir.

TikTok’un 2026 trend raporu, dijital icerik
ekosistemindeki bu déniistim kullanici davra-
nislan tizerinden ele aimaktadir. Raporda 6ne
cikan Ug temel egilim, icerik Gretiminin han-
gi dogrultuda evrildigini anlamak agisindan
dnemli bir gerceve sunmaktadir. Bu egilimler,
Real-Time olarak adlandirilan gerceklige yéne-
lim, Curiosity Detours kavramiyla ifade edilen
merak temelli kesif stiregleri ve Emotional ROI
yaklasimiyla aciklanan duygusal deger Uretimi
etrafinda sekillenmektedir. Bu cerceve, icerik
Uretimini izleyiciyle kurulan iligkinin niteligi Gize-
rinden degerlendirmeyi miimkiin kilmaktadir.

Real-Time egilimi, dijital kliltlrde uzun sire-
dir baskin olan idealize edilmis temsillere yéne-
lik bir kinimay ifade etmektedir. Sosyal medya-
da yaygin bicimde karsilasilan kusursuz goru-
nimler, 6nceden planlanmis anlatilar ve yiiksek
prodiksiyonlu icerikler, kullanicilar nezdinde
eski etkisini yitirmeye baslamistir. Bunun yerine
glndelik yasami yansitan, deneyimsel gergek-
ligi gorundr kilan ve samimi bir ton tasiyan ice-
rikler ilgi gérmektedir. Bu yonelim, igerik tercih-

TikTok’un 2026 trendleri, dijital icerikte yeni bir
donemi isaret ediyor: Artik izlenmek yetmiyor—
onemli olan merak uyandirmak, gercek olmak ve
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lerinin nasil sekillendigine dair onemli ipugla-
r sunmaktadir. Izleyiciler icin icerigin inandirici-
lig1, Uretim kalitesinden ¢ok paylasilan deneyi-
min dogalligi ve duygusal karsilik Gretme gicti
Uzerinden degerlendirilmektedir. Bu baglam-
da icerik ile izleyici arasinda kurulan iliski, tek-
nik yeterliliklerden bagimsiz olarak anlam ka-
zanmaktadir. Izleyicinin kendisini anlatinin igin-
de hissetmesi, icerikle kurulan bagin derinles-
mesini saglamaktadir. Bu durum, icerik inovas-
yonunda kullanilan anlati yapilarinin yeniden
distintilmesini gerekli kilmaktadir. Kisisel dene-
yimler, gtindelik anlar ve siradanlik, igerik ureti-
minde deger kazanan unsurlar haline gelmistir.
Real-Time egilimi, izleyici ile icerik arasinda-
ki iliskiyi tek yonll bir izleme pratiginden cika-
rarak 6zdeglesmeye dayall bir etkilesim alanina
tasimaktadirr. Izleyiciler, icerikte kendilerinden
bir parca bulduklarinda anlatiya daha gticli bi-
cimde baglanmaktadir. Bu bag, izlenme sayi-
lanyla Blgulen ylizeysel bir etkilesimin tesine
gecmektedir. Icerik deneyimi, izleyicinin glin-
delik yasamiyla iliski kurabildigi él¢tide anlam-
I héle gelmektedir. Raporda vurgulanan ikin-
ci egilim olan Curiosity Detours, dijital kesif sti-
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reclerinin dogrusal bir yapiya sahip olmadigi-

ni gdstermektedir. Kullanicilar, belirli bir bilgiye
ulasmak ya da belirli bir icerigi bulmak amaciy-
la basladiklari platform deneyimlerinde, merak
duygusunun ydnlendirdigi farkl icerik alanlan-
na yénelmektedir. Bu yénelme, icerik tiketimini
rastgele bir dolasimdan cikararak kesif odak-

Ii bir stirece dénustlirmektedir. Merak duygusu,
bu baglamda icerik akiginin strekliligini sagla-
yan temel bir motivasyon olarak 6ne gikmak-
tadrr. Izleyici, kargilagtigi iceriklerin cagrisimla-
ri Uizerinden yeni anlatilara yénelmekte ve plat-
form icinde daha uzun stire vakit gegirmekte-
dir. Bu durum, icerik Ureticileri agisindan anla-
t1 sirekliligini ve baglamsal iligkiyi Gnemseme-
yi gerekli kiimaktadir. Mikro hikayeler, tematik
devamlilik ve gagrisimsal baglar, izleyicinin ke
sif stirecini derinlestiren unsurlar arasinda yer
almaktadir.

Algoritmik akiglarin merak temelli yénlen-
dirme kapasitesi, igerik Ureticileri igin yeni so-
rumluluklar dogurmaktadir. Igeriklerin belirli il-
gi alanlarina hitap edecek bigimde kurgulan-
masl, izleyicinin kesif deneyimini zenginlestir-
mektedir. Bu durum, farkli nis topluluklarin ve

mikro-kUlttrel alanlarin gérindrlik kazanmasi-
na katki saglamaktadir. Gliclenmektedir. Bu-
radan hareketle, ticiincii egilim olan Emotional
ROl yaklasimi ise icerik ile izleyici arasindaki
iliskinin deger boyutunu yeniden tanimlamakta-
dir. Bu yaklasim, izleyicilerin icerikle kurduklar
iliskinin kendilerinde nasil bir his yarattigini, ya-
samlarina nasll bir anlam kattigini ve duygusal
olarak nasil bir karsilik Urettigini 6nemsedikleri-
ni géstermektedir. Bir drlin ya da hizmetin sun-
dugu deneyimin, izleyicinin giindelik yasamiyla
kurdugu bag, tercih stireclerinde etkili olmakta-
dir. Bu durum, icerik tiretimini performans gos-
tergelerine dayall bir faaliyet olmaktan uzak-
lagtirmaktadir. Diger bir deyisle, igerik tretimi,
duygusal deger yaratimini merkeze alan strate-
jik bir stirece dénlismektedir. Boylece, izlenme
sayllari, begeniler ya da paylasim oranlari, ice-
rigin basansini agiklamak icin yeterli olmamak-
tadir ve izleyicinin icerikle kurdugu bagin niteli-
§i, daha belirleyici bir dlciit haline gelmektedir.
Emotional ROI perspektifi, izleyici ile icerik re-
ticisi arasindaki iligkiyi daha derin bir dlizieme
tasimaktadir. Igerik inovasyonu, bu noktada iz-
leyicinin duygusal katilimini kalici bir baga do-
nistiiren anlati yapilarinin gelistirilmesini gerek-
li kilmaktadir. Duygusal karsilik treten icerikler,
izleyicinin icerikle 6zdeslesmesini ve uzun va-
deli bir iliski kurmasini mimkuin kilmaktadir.

Bu (¢ egilim birlikte degerlendirildiginde,
icerik inovasyonunun kapsaminin genisledigi
gorilmektedir ve izleyicilerin deneyimleri, me-
rak yonelimleri ile duygusal deder arayiglari ice-
rik Gretiminin merkezine yerlesmektedir. Bu du-
rum izleyici bagliigini gliglendirmekte, toplu-
luk olusturma potansiyelini artirmakta ve ice-
rik Greticilerini anlati yapilarini yeniden kurgu-
layarak icerigi gorinlir olmanin étesinde an-
lam Uretmeye yoneltmektedir. Sonug olarak di-
jital icerik, gegici bir etkilesim unsuru olmak-
tan uzaklasarak stirdiirtlebilir baglar kurmaya
imkan taniyan bir araca dontismektedir. TikTok
2026 raporunda ortaya konulan egilimler ise
icerik inovasyonunun gelecegine iliskin dnemli
ipuclar sunmakta ve bag kurmanin yeni bir an-
atr dili Gizerinden yeniden tanimlandigini gds-
termektedir

Kaynakca:
https://ads.tiktok.com/business/en/next
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