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Gazetenin 6nemi

Gazete; siyaset, ekonomi ve kultdr basta olmak tze-
re, toplumu ilgilendiren her konuyla ilgili haber, bilgi, yo-
rum iceren ve gunlik olarak ya da belirli kisa zaman ara-
Iiklaryla yayimlanan, belirli boyutu, sayfa sayisi ve dlize-
ni olan yayindir. Gazete insanlarin ¢esitli konulardaki ge-
lismelerden haberdar olma arzusundan dogmustur. Ga-
zete bu arzuyu herkese acik bir sekilde yazili olarak tak-
dim eden bir yayindir.

ilk gazete érnedi M.O 59 yilinda Roma senatosu tara-
findan cikartilan siyasi gelismeleri, toplumsal olaylar ve
gladyatér dévislerini anlatan “Acta Diurna” olsa da gui-
nlimiiz gazetelerinin atasi 14. ylizyllda Avrupa’da gori-
len haber kagitlar ve haber mektuplaridir. Haber kagitla-
r aristokrasi hakkinda bilgi tasirken, haber mektuplari ti-
cari sorunlarin ¢ézimunde kul-
laniimaktaydi. 17. ylzyila gelin-
diginde ise 6zellikle matbaanin
yayginlasmasiyla da birlikte Av-
rupa’da hakl bilgilendirmek ama-
clyla dnemli bir olay yasandigin-
da haber kagitlar ¢ikartilir ve sa-
tilird!. ilk gazetenin yayimlanma-
sinin nedeni ise Avrupa’da cesit-
li Ulkeler arasindaki gogu din kay-
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me istegidir. 19.y Uzyilda ise En-

dustri Devrimi’nin baglamasiyla gazetecilik bir meslek ha-
line dénismustir ve toplum iginde etkili hale gelmeye
baslamistir. O ddnemdeki gazete sdylemleri ise; “toplu-
mun iyiligini isteme ve kamu yarari igin” seklindedir. 20.
ylizyllda 2 buyik Dlnya Savasi ve izleyen olaylar ile bi-
yUk gazetelerin izledigi sansasyonel ¢izgi gazete okuyu-
culanini uzaklastirmis edlenceli seyler gérmek isteyen in-
sanlari resimli dergilere ve televizyona itmistir. Televizyo-
nun da gazetecilik ydoniindeki ¢cabasi blyuk kitle gazete-
lerinin cizgilerini degistirmelerine sebep olmus ve maga-
zinlesme olgusunu dogurmustur.

Gazeteler ortaya ciktiklar tarihten glinimiize kadar
toplumda merkezi ve 6zgu bir yer edinmislerdir. Gazete-
lerin, temel islevi olan haber vermenin yaninda, toplum-
sal ve psikososyal anlamda da pek ¢ok islevi vardir. Bun-
lar arasinda kamuoyu olusturarak belli bir konu tzerinde
toplumu ikna etme, egditme ve eglendirme gibi dzellikler
yer alir. Haber verme isleviyle gazeteler topluma siyasal,
sanatsal, toplumsal, bilimsel enformasyonu ister gln-
cel olsun isterse genel nitelikte olsun gesitli olgular ara-
sinda baglantilar kurarak sunar. Zaman zaman uyusma-
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¢l zaman zaman elestiriyle yUklU olarak olgularin ve
degerlerin toplumda yerlesmesini saglar. Bu yonuy-
le bilge verme yaninda fikirlerin degerlerin aktarmi-
ni yapmasi aslinda onun énemini arttirmaktadir. Da-
ha 6z deyisle haber vermenin toplumsallasmada oy-
nadigi énemli roll géstermektedir.

Gazetenin degisimi ve guni-
miiz diinyasindaki konumu

Gazetenin toplum Uzerinde 6nemli islevlerinin olmasi,
blyik firmalarca fark edilmis ve bu glicii kendi ellerinde
tutmak istemelerine sebep olmustur. Tam da bu sebep-
ten 20.ylzyil baslarinda baslayan ve glinimuzde artarak
devam eden basinda tekellesme sdz konudur. Blyik fir-
malarin gazete sahibi olmasiyla birlikte gazetelerin ilkeleri
ikinci plana atilmig ve éncelik ¢ikara, reklama ve kazanca
verilmistir. Artik toplumu bilgilendirmekten ¢ok nasil gok
satilacagi ve nasll kolay reklam alinacagi lizerinde durul-
maya baslanmigtir.

Geleneksel medyanin gu¢ kaybet-
tigi guinimuzde gazeteler internet or-
tamina tasinmakta ve insanlara daha
da yaklasmaktadir. Ginimiizde insan-
lar habere artik her an ulasabilmektedir-
ler. Bu durum insanlarin bilgi alma ihti-
yaclarini oldukga iyi karsilasa da haber-
dar olmalari icin gazete okuma ihtiyac-
larinin neredeyse ortadan kalkmasina
sebep olmustur. Bir yanda bilgiye ulas-
mak icin genellikle sosyal medya kulla-
nan insanlar varken, diger yanda bilgiye
rahat ulagimin getirdigi bir enformanyaklik vardir. Habe-
re her an ulasabilme glivencesi habere ulasma ihtiyacini
ortadan kaldirmis ve her an habere maruz kalan insanlari
da haberden uzaklastirmistir.

Baska bir baglamda; geleneksel gazeteciligin “ilgiye
veya ideolojiye” gore olusturdugu sadik okuyucuyu, in-
ternet gazeteciliginde elde tutmak da mimkun degildir.
internet gazeteciliginde dnemli olan tek konu hizdir. Hiz-
i olan gazete okuyucuyu kazanmaktadir. Bu durum top-
lumun gazetelerden uzaklasmasina ve gazetelerin tiraj:-
reklam kaybi yasamalarina sebep olmaktadir. Bundan
dolayr kazanclar diisen gazeteler, geleneksel gazeteler-
de mansetlerin puntolarini blyuterek dikkat cekmeye ca-
lisirken internet gazeteleri iste clickbait isimli yéntemle-
re basvurup gorinlr olmak ya da gelir saglamayi amag-
lamaktadir.

Clickbait nedir?

Clickbait, Ttrkce karsiligiyla tik yemi, tik tuzag, olta
haberler vb. bircok sekilde isimlendirilmektedir. Internet
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sitelerinin daha fazla tiklama almak amaciyla dikkat ge-
ken gorseller kullanarak sansasyonel basliklarla yayinla-
diklari, haberin aslini yansitmayan iceriklerin timdddir.

Clickbait geleneksel medyada ortaya ¢ikmistir. 1895
yilinda New York World Gazetesi ve New York Journal
Gazetesi birbirleriyle rekabete girmis ve New York Wor-
|d Gazetesi karikatiristi Richard Felton Outcault’in ¢iz-
digi “Sari Gocuk” tiplemesi ile tiraj artisi saglanmistir. Sa-
r Gocuk’un bu kadar basarili olma sebebi ise segilen ki-
sa ve garpici cimlelerdir. “Sart Gocuk” olayr ayni zaman-
da yalan haberler igcin bugiin hala kullanilan “sari gazete-
cilik” terimini literatlire kazandiran olaydir.

1895 yilinda geleneksel medya Urlinu olarak orta-
ya ¢ikan Sari Gocuk, 2000’li yillarda internetle tanisma-
miz ardindan zamanla evrilerek clickbait adiyla yeni med-
yada kendine yer edinmistir. Clickbait, farkli amaclarla ve
cesitli ydntemlerle kullanilabilmektedir; ancak en ¢ok ter-
cih edilen ve en sik karsilastigimiz yontem tiklama odak-
I olusturulan dikkat ¢ekici basliklardir. Bu tarz bagliklar-
la haberlerin yayinlanmasinin asil amaci hedef kitleyi il-
gi alanlarina gére bilim, spor, siyaset vb. ayirmadan her-
kesi icerige yonlendirebilmektir. Clickbait'te kullanilan bir
diger yontem ise okuyucunun sitede daha uzun stire kal-
masini saglamak i¢in olusturulan galerilerdir. Haber kisa
bir metne sahip bile olsa galeri ile uzatiimaktadir.

Clickbait'in internet gazeteciligine getirdigi avantaj-
lar; internet gazetesinin daha fazla tik almasi ve markanin
bilinirligini saglamasidir. Bir diger yandan clickbait inter-
net gazeteciligi icin karli gibi gériinse de avantajlar ya-
ninda birgok dezavantaji da mevcuttur; giinimiizde ma-
nipdlatif iceriklere bilingli yaklasan kullanicilarin sayisi git-
tikge artmaktadir, bu durumda clickbait uygulayan site-
ler gelecekte takipgi kazanamayabilir, markanin veya si-
tenin itibar zedelenebilir, ilk seferde kullanicilarin siteye
girisi saglansa da uzun vadede sadik takipgi kitlesi kay-

bolabilir.
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