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Teknoloji caginda haz ve erdem

Dr. Gilnur Isiklar
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi
iletisim Sanatlar Béliimii

lirli roller Ustlenir ve bu roller dogrultusunda ka-

rarlar alinz. Son yuzyillarda “Bir gurur ve iyimser-
lik ruhu, Bati kiiltdrinln ayirici ézelligi oimustur.” Di-
ger bir deyisle insani diger canlilardan ayiran en dnem-
li 6zelligi olan akil araciligiyla, insanin dogayi anlama ve
ona egemen olma konusunda basari saglayacagi, bu
anlamda da kendi mutlulugunu yaratacagi konusun-
da hayli iyimser bir dlsince hakimdir. Ancak insan, ak-
I sayesinde bu egemenligini gerceklestirirken; aslin-
da duslerin, masallarin, Gtopyalardaki imgelerin étesin-
de maddi bir dlinya yarattiginin ayirdina varamamistir.
Bu dogrultuda, tim calisma ve ca-
basina karsin “bir tedirginlik ve gide-
rek artan bir saskinlik” duygusu icin-
de kendini yetersiz ve yararsiz his-
setmektedir. Diger bir deyisle do-
gaya egemen olma adina yarattig
teknolojinin agina yakalanan insanin,
madde (zerindeki glicl artarken,
dzbenligini ve toplumsal amacini yi-
tirmis ve maddeye iligkin tim bilgisi-
ne karsin, kendi 6zbenligini bigimlen-
dirme konusunda duyarsiz kalmistir.
20. yuzyilla baglayan teknolojik dev-
rimle, teknolojinin kdlesi durumuna
gelen insan, igindeki sayisiz glictin
“nasil 6zgurlesebilecegini ve nasil
Uretken bir sekilde kullanilabilecegini” insanin degerler
ve normlar olmadan yasayamayacagini unutmus, bu
da onu kolayca “usdisi deger dizgelerinin avi” durumu-
na getirmistir.

Toplumun bir Uyesi olarak hepimiz toplumda be-

Varolusun temeli

Alman filozof, immanuel Kant'a gére, insan oldu-
gunun Ustiinde olmak igin verili olanin dtesini merak
eder. Askinlik, (transandans) insanoglunun varolugu-
nun temelidir ve insanin tim g¢abasi mutlu olmak igin-
dir. Bu baglamda Kant’a gére: “insan mutlu olmaya Ia-
yik olmak igin caba harcamalidir”. Diger bir ifadeyle in-
sanin, hazza ulagsmak i¢in hazdan énce sorumlulugun
geldigini bilmesi, hazzi duyumsayabilmesi icin de insa-
nin sorumluluklarini yerine getirmesi” gerektiginin bilin-
cine varmasi gerekir.

Psikanalist, sosyolog Eric Fromm’a gdre: “Haz
ve mutluluk erdemin bir 6d0lU olmayip, kendisi bir
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erdemdir.” Bir baska deyisle, mutluluk ve mutsuzluk
gergekte tim organizmaya diger bir ifadeyle, kisiligin
butlnune iliskin durumlarin anlatimidir. Bu anlamda da
mutluluk insanin varolus sorununun yanitini bulmus ol-
masinin bir gdstergesidir. Disunlre gdre fiziksel acl, in-
sanin, insansal varolusunun dogal bir parcasidir; bu
nedenle mutlulugun karsiti “keder ve aci degil, icsel ki-
sirhdin ve Uretici olamayisin sonucu olan bunalimdir”.
Hazza ulasmak, mutluluk ve negenin birbirlerinden ay-
r ve kismen ¢elisik olgulardan olustugunun kabullenil-
mesiyle olanaklidir.

Mutlu olacak bir neden bulma
arayisi

insanin tiim ¢abasi mutlu olmak icindir. Bu mutlulu-
gu kimi dini, kimi bilimsel ya da sanatsal kimi de ben-
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zeri diger yollarla elde etmeye calisir. Psikiatr Victor
Frankl; insan “mutlu olacak bir neden bulmak” arayl-
sindadir. Mutlu olacak bir nedeni olan insan igin haz
kendiliginden gelecektir ve insanin hazzi duyumsama-
st sorumluluklarini yerine getirmekle degil, “anlam”-

la ilgilidir. Hayatin anlamini yitirmis insanlar; dogrudan
hazzin-glictin pesinde kosmak gibi bir yanilgiya diser
ve mutsuz olurlar, demektedir. Kisaca Frankl’a gore:
“Anlami bulmak ve sevmek, mutluluk ve onu takip
eden haz duygusu icin gerekli nedenlerdir.” insanlar
cesitli seylerden haz duyabilirler; kimi zenginlikten, ki-
mi buyuk bir agk yasamaktan, kimi seksten, kimi de re-
sim yapmak ya da mizik dinlemek ve benzeri eylem ve
etkinliklerden.

Tuketim nesnesi olarak haz
Featherstone’a gore ise; yirmibirinci yizyil toplumu
“yeninin ve en son modanin” pesinde kosmaktadir.
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Maceradan hoglanan bireylerden olusan
bu toplum, yasayacagi tek bir hayat
oldugunu distindigunden, bu hayatta-
ki tim zevkleri deneyimlemek ve “disa-
vurmak arzusuyla yarigsan” bireyler top-
lulugudur. Bu nedenle de giinimiizde haz, “bir tliketim
nesnesi” olarak karsimiza ¢cikmaktadir. J.Baudrillard’in
(1997) da belirtmis oldugu gibi, glinimizde tuketiciler
urbnleri degil, “gdstergeleri tiketmektedir.”

Birey ¢cevresindeki dis gergekligi, kendi bilgisi, gor-
gusu ve i¢ sezileriyle anlamlandirir, tanimlar. Bu bag-
lamda da bilmedigi, tanimadigi gerek soyut gerek me-
tafizik varliklan kendine benzer bicimde imgeleyerek,
sembolize etme egilimindedir. Bu anlayistan yola ¢ikti-
gimizda herhangi bir Urtin de bellegimizde insana 6zgu
cesitli karakteristik 6zelliklerle imgelenir. Diger bir sdy-
leyisle her Urlin ya da hizmet, bellegimizde ona ylkle-
digimiz “imaj” ve “sembolik deger”lerle anlamlandiri-
lir. Bu baglamda, bir UriinG satin aldigimizda yalnizca o
Urlnd degil, o Uriinlin 8ykusind, kimligini ve imajini da
satin alinz. Bizim igin her Urlin ya da
hizmet bellegimizde ona yukledigimiz
sembolik degerlerle canlanir; bir bas-
ka deyisle her Uriiniin kendine 6zgl
degerleri, vaatleri, diinya gérisU, imaj,
tutku ve faztazyalar vardir.

Glnumduz kitle iletisim araclarinin
bireye, bir “yasam bicemi” sunmaya
y6nelik oldugu yadsinamaz bir gergek-
tir. Genellikle tlketiciye sunulan rek-
lamlarda belli bir Griin ve onun sagla-
yacagl yasam bicemi arasinda baglan-
t kurulmaktadir. Neredeyse Uriinler bir
grubun “totemi” haline getirilerek, tri-
nln yararlarindan ¢ok, “toplumsal an-
lami”na dikkat ¢ekilir olmustur. Bu
baglamda Featherson, kisinin bege-
ni ve tarzinin bireysel imlerini, “bedeni, giysileri, konus-
masi, bos zamani kullanma bigimi, yiyecek-icecek, ev,
otomobil tatil vb. secimleri’nin belirledigini belirtir; or-
tak tuketim bicimi gorulen kilttrel gruplar da bu an-
lamda “yasam bicemi gruplar” olarak adlandirilir.

Sdzu edilen bu yeni yasam bigemi gruplari: “An’i
yasamayl, hedonizmi, 6z disavurumu, beden glzelli-
gini, paganizmi, toplumsal yikimlUliklerden bagimsiz
olmayi, uzak yerlerin egzotikasini, Uslp gelistirmeyi ve
hayatin Usl(plastinimasini coskuyla selamlarken”, top-
lumsal iligkilerinde, bireysel deneyimlerinde yasayacagdi
tek bir hayat oldugunu ve bundan zevk almasi gerektigi
disiincesiyle, en son modanin ve yeni maceralarin pe-
sinde kosarak, yasamin tim olanaklarini arastirmasi ve

deneyimlemesi gerekliligine inanmaktalar.
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